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Marken-Ranking AuBer-Haus-Markt / Biesalski & Company

Marke zahlt

Eine Markenstudie bringt den Beweis: Auch im Fachhandel ist
der Wert einer Marke umso hoher, je starker sie vom Kunden
wahrgenommen wird. Die Marke Rational hangt alle ab.

Das Beratungsunternehmen Biesalski & Company hat Gastronomen
und GV-Kiichenleiter zum Thema Marken im AuBer-Haus-Markt
befragt. Die umfassende Analyse zeigt, dass auch Kiichenchefs auf
den guten Namen eines Produktes achten und damit ihr Vertrauen
in die Marke bestitigen. Auffillig ist, dass auch im Gastro-Bereich
die renommierten Marken Top-Werte erhalten. Die meisten der Top-
30-Marken sind im Consumer-Markt bekannt, beispielsweis Knorr,
Maggi, Langnese, Henkel und Mondamin. Umso bedeutungsvoller
ist es, dass die Marke Rational als Nummer eins selbst diese Mar-
ken im AuBer-Haus-Markt abhiingt. Uberraschend kénnen sich auch
weitere Top-GroBkiichentechnik-Unternehmen weit oben platzieren,
obwohl sie keine Consumer-Brands fiihren: Winterhalter (Platz 5),
MKN (Platz 7), Blanco (Platz 9) und Palux (Platz 20). Die Tabletop-
Marke Zwiesel Kristallglas auf Platz 3 profitiert wiederum von der
Consumer-Markenbekanntheit, wihrend das in der Offentlichkeit
eher unbekannte Non-Food-Unternehmen Dr. Schnell einen beacht-
lichen zwélften Platz erobert.
Welche Bedeutung dieses Ranking hat, erklirt der Macher der Stu-
die, Alexander Biesalski, im GastroSpiegel-Interview: ,Im Durch-
schnitt betréigt der Anteil des Markenwertes am Unternehmenswert
iiber alle B2B-Unternehmen, die wir in den letzten Jahren bewertet
haben, mehr als 20 Prozent. Damit ist die Marke ein entscheidender
Wertschopfungsfaktor und Erfolgstreiber auch auBerhalb des hiufig
als erstes mit Marke in Verbindung gebrachten Consumer-Geschifts.“
Mehr dazu auf Seite 14- 16 pPp-
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Gut entwickelt
Der Fachhindler Schaberger
GroBkiichen wurde Ende letz-
ten Jahres von Thomas Wend-
ling und Torsten Saar {ibernom-
men und neu aufgestellt. Damit
wurde die Zukunft des Penta-
gast-Mitgliedes gesichert und
die zahlreichen Mitarbeiter ha-
ben nun auch sichere Arbeits-
plétze.

Mehr auf Seite 10- 11 pPp
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